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Nuove tecnologie «Il lavoro cambiera volto

ma le emozioni e la creativita resteranno umaney

Dibattito alla presentazione del libro “(In)Coscienza digitale”
Michele Petrocelli alla Fondazione per parlare di ChatGpt e futuro
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% 2unatrasforma-

<< zione in atto, e
siamo  molto

avanti: la tecnologia applica-
tae diffusa, gli algoritmni, la ca-
pacita disostituire con intelli-
genzaartificiale alcune attivi-
ta lavorative sono un fatto.
Una realta di cui bisogna oc-
cuparsi, 5¢ non preoccupar-
si. Una realtd da analizzare
partendo da quel che sta ac-
cadendo, consci di quel che
proprio la tecnolagia pub fa-
res, Da questa riflessione,
nell’era di ChatGPT, parte il
racconto che Michele Petro-
cellj - professore all'universi-
ta “Guglielmo Marconi” di
Roma, direttore del master
in Marketing management
del Corso avanzato di Soft
Skills - fa del suo libro
“(In)Coscienza digitale”, edi-
toda“LaStoria” e presentato
ieri pomerigpio nella sede
sassarese della Fondazione
Sardepna alla presenza del
presidente della Fondazione
Giacomo Spissu, del diretto-
re generale Carlo Mannoni,
della professoressa Uniss e
referente Mica e Formez PA
Antonella Fancello e di Carlo
Valdes (“Talents Venture").

Moderazione affidata a Ros-
sella Porcheddu. 1l tema 2 di
rilievo: gli impatti delle nuo-
vetecnologie sullasferaindi-
viduale collettiva. «In genera-
le c'® una cattiva percezione
rispettoaquel che opgilatec-
nologia puty fareo meno. Esi-
steuna trasformazione della-
voro. Main unasituazione si-
mile la dimensione da risco-
prire & quella umana: il pen-
siero laterale, la creativita,
I'empatia,I'equita e lagiusti-
zia sono elementi, direi qua-
si competenze, che appar-
tengoho e apparterranno al-
le personexspiega il professo-
re. Chiaro che per essere
pronti, le persone vanno for-
mate. «La nuova generazio-
ne, nativa digitale, sa in teo-
ria come relazionarsi con
questo che 2 il nuovo mon-
do. Ma c’guna parte del mon-
do e del nostro Paese che
non ha accesso alla tecnolo-
gia ed &da recuperare - spie-
ga —. Un ruolo diverso deve
avere la scuola: rivscira a for-
mare persone capaci di af-
frontare i mondo che cam-
bia o replichera invece mo-
delli che creano persone con
competenze di fatto destina-
te ad essere sostituite dalle
macchine? Anche i compiti,

(In)Coscienza
digitale
Eiltitolo
dellibro
cheparla
dinuove
tecnologie

rappresentanc un esempio
delconcetto di attivitaripeti-
tiva che probabilmente sara
sostituita dalle macchine -
prosegue Petracelli-. Lanuo-
va scuola ripensata e rivolu-
zionata deve lavorare sugli
stilidiapprendimento e pun-
tare su talento e sviluppo
competenze, pensierolatera-
le, conoscenza, capacita criti-
ca, soft skills oggi fondamen-
tali. Sarad una grande scom-
messa per la scuola, & molto
indietro”, La politica? “C's
un fatto. Brexit, Trump, scan-
dalivari: sivaversola polariz-
zazione delle posizioni. 5i
tende a perdere momento
politico come sintesi di posi-
zione e diventa corsa al con-
senso sulla polarizzazione, E
allora deve crescere la co-
scienza delle persone, men-
tre dall’altra parte i deve es-
sere unarisposta piii sisterna-
tica, attraversol'analisidei fe-
nomeni mentre avvengo-
no". “(In)Coscienza digitale”
nasce da una ricerca accade-
myica: “Mentre scrivevomi so-
no reso conto che questo
non & un tema che riguarda
solo chi lo studia, ma riguar-
da la vita di tutti. Cosa serve
fare? Capire cosa sta succe-
dendo attormoe a noi, con co-
scienzax.
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Michele
Petrocelli
él'autoredi
“(In)Coscienza
digitale”
ilvolume
presentato
alla Fondazio-
ne Sardegna
{foto Mauro
Chessa)
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